1 El consumo responsable de mujeres y hombres se define como:

B [image: image1.wmf]Junto al precio, la calidad y el servicio, la introducción de criterios responsables en las compras, como, entre otros, la elección de marcas y productos que cumplan y reflejen los nuevos modelos sociales de igualdad entre mujeres y hombres.

2 ¿Cómo se manifiesta el uso sexista del lenguaje?

C [image: image2.wmf]Ambas respuestas son correctas.

3 La representación de las mujeres como profesionales independientes y triunfadoras, pero que no descuidan sus responsabilidades familiares y su imagen responde a:

B [image: image3.wmf]

 HTMLCONTROL Forms.HTML:Option.1 [image: image4.wmf]Una imagen estereotipada de las mujeres que está relacionada con las nuevas exigencias sociales y de consumo.

4 En relación a la publicidad sexista, señala cuál de las siguientes opciones se incluiría dentro de esta definición: 

C[image: image5.wmf] Ambas son correctas

5 ¿Qué expresión está formulada correctamente?

C[image: image6.wmf] “Que vengan dos niños o dos niñas hacia la mesa”.

6 Los medios de comunicación contribuyen a fomentar el sexismo a través de:

A[image: image7.wmf]Un desigual tratamiento de la información sobre mujeres y hombres vinculado a roles y estereotipos de género.[image: image8.wmf]

 HTMLCONTROL Forms.HTML:Option.1 [image: image9.wmf]
7 El androcentrismo en el lenguaje se caracteriza por:

B[image: image10.wmf]Considerar a los hombres como sujetos de referencia y a las mujeres como seres dependientes y subordinados

8 Señala cuál de las siguientes frases sería un ejemplo de sexismo lingüístico: En una clase mixta, la profesora dice:

A[image: image11.wmf]“Los niños que hayan terminado las tareas pueden salir al patio”.

9 Uno ejemplo del trato discriminatorio hacia las mujeres de las redes sociales se constata a partir de:

B[image: image12.wmf]La presencia de la violencia de género en las relaciones virtuales con fenómenos como el sexting o el ciber-control.

10 Cuando nos referimos al aprendizaje mediante el cual las mujeres y los hombres asumen un modelo concreto de ser mujer y de ser hombre a partir de los roles y estereotipos de género, estamos hablando de:

A[image: image13.wmf]La socialización de género.
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